


Les lecteurs des versions en ligne ont
davantage tendance a lire les versions
imprimées

Les lecteurs des versions en ligne ont tendance a étre des
lecteurs plus assidus des versions imprimées que ceux
qui lisent seulement les versions imprimées. Les lecteurs
des versions imprimées seulement lisent en moyenne 4,9
éditions en semaine. Les lecteurs des versions en ligne
lisent en moyenne 5,4 éditions. En offrant plus de choix aux
lecteurs, les quotidiens ont créé de nouvelles opportunités
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Les sites des quotidiens sont efficaces

Les sites des quotidiens sont visités plus souvent que les
autres sites de médias chaque mois. De plus, une recherche
menée par Jupiter Research (2008) démontre que plus de
la moitié des consommateurs agissent « take action » aprés
avoir vu une annonce sur un site de journal local; soit plus
que pour les sites de télévision locale (44%), les magazines
locaux (42%), les forums de discussion et critique (39%) et
les portails (37%).
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Quotidiens Radio Magazines

Nombre de visites par mois

La presse quotidienne, tous formats confondus, rejoint pres de 8
Canadiens sur 10 chaque semaine!

Au sujet de NADbank

NADbank (La banque de données sur I’audience des quotidiens) est le principal instrument de recherche de I’industrie canadienne des quotidiens.
NADDbank est une organisation tripartite mutuelle dont les effectifs proviennent des quotidiens, agences de publicité/d’achats et des annonceurs.

Pour de plus amples informations, communiquez avec Anne Crassweller, présidente au 416-923-4502




