


Au sujet de NADbank

NADbank (La banque de données sur l’audience des quotidiens) est le principal instrument de recherche de l’industrie canadienne des quotidiens.  
NADbank est une organisation tripartite mutuelle dont les effectifs proviennent des quotidiens, agences de publicité/d’achats et des annonceurs.  

Pour de plus amples informations, communiquez avec Anne Crassweller, présidente au 416-923-4502

La presse quotidienne, tous formats confondus, rejoint près de 8 
Canadiens sur 10 chaque semaine!

La banque de données sur l’audience des quotidiens

Les lecteurs des versions en ligne ont 
davantage tendance à lire les versions 
imprimées

Les lecteurs des versions en ligne ont tendance à être des 
lecteurs plus assidus des versions imprimées que ceux 
qui lisent seulement les versions imprimées.  Les lecteurs 
des versions imprimées seulement lisent en moyenne 4,9 
éditions en semaine.  Les lecteurs des versions en ligne 
lisent en moyenne 5,4 éditions.  En offrant plus de choix aux 
lecteurs, les quotidiens ont créé de nouvelles opportunités 
de lecture. 

Marché par marché 

Comme c’est le cas pour les versions imprimées, le lectorat 
des versions en ligne varie en fonction des marchés. Il passe 
de 11% à Québec à 30% à Halifax.

De plus, les sites portails des quotidiens qui publient différents 
contenus et hébergent les versions en ligne de leurs titres; 
Canada.com (CanWest MediaWorks), Canoe.ca (Quebecor/
Sun Media/Osprey) et Cyberpresse.ca (Gesca); sont plus ou 
moins lus selon les marchés.  Leur portée passe de 22% à 
St. Catharines à 36% à Ottawa-Gatineau et à Montréal.

Les sites des quotidiens sont efficaces

Les sites des quotidiens sont visités plus souvent que les 
autres sites de médias chaque mois. De plus, une recherche 
menée par Jupiter Research (2008) démontre que plus de 
la moitié des consommateurs agissent « take action » après 
avoir vu une annonce sur un site de journal local; soit plus 
que pour les sites de télévision locale (44%), les magazines 
locaux (42%), les forums de discussion et critique (39%) et 
les portails (37%).

Les lecteurs des versions en ligne ont davantage 
tendance à lire les versions imprimées
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