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Lectorat total hebdomadaire 2006-2010

19 marchés majeurs 10 marchés majeurs Marchés 1 million+
2006 12,009,700 10,390,300 8,768,300
2007 11,881,900 10,280,900 8,683,800
2008 11,750,100 10,150,800 8,615,400
2009 12,000,000 10,401,600 8,813,000
2010 12,245,000 10,630,300 9,000,700

Source: NADbank 2010



Lectorat total hebdomadaire 2006-2010 - Editions papier et en ligne

19 marchés majeurs 10 marchés majeurs Marchés 1 million+
2006 12,430,900 10,756,300 9,082,800
B 2007 12,376,600 10,710,900 9,064,500
B 2008 12,382,300 10,695,000 9,099,300
O 2009 12,765,900 11,051,800 9,381,800
B 2010 13,036,900 11,290,800 9,566,900

Source: NADbank 2010



Lectorat par marché — palmares 2010
Tous les marchés

Hebdomadaire papier Lectorat total

Cap Breton (09) 90%0o Charlottetown 91%
Brandon 882%0 Cap Breton 91%0
Thunder Bay (08) 86%0 Thunder Bay 91%
Charlottetown (09) 86%0 Brandon 89%
Peterborough 86%0 Peterborough 88%
Cobourg/Port Hope 84% Sault Ste. Marie 87%
Orillia (09) 83% Summerside 86%0
Summerside (09) 82% Cobourg/Port 85%

Hope

Sault Ste. Marie (08) 82% Orillia 85%0
New Glasgow (09) 80%0 Windsor 84%0




Visites hebdomadaires sur les sites Web— palmares
2010 marcheés 100k+

stJean (T.-N.) | 3296
windsor |, 3096
Ottawa-Gatineau | IEEEEEE— ) 0%
London N 257/
Halifa | 236
Regina |, 2 7 %
winnipeg [N 6%/
Toronto | 2690
Calgary I 5%
Kitchener |, > 4%
victoria | 236



Lectorat hebdomadaire dans les 10 marcheés
majeurs — de 2008 a 2010

2008
Toronto 69%0
Montreéal 74%
Vancouver 75%

Ottawa-Gatineau 75%

Calgary 75%
Edmonton>* 74%
Québec 73%
Hamilton* 71%
Winnipeg* 80%0
Kitchener>* 66%0

71%0
73%0
74%0
72%
74%0
75%0
76%0
73%0
80%0o

65%0

Hebdomadaire papier

2009 0972010

70%
74%
76%
73%
74%
74%
76%
73%
79%

66%0

70%0

75%

77%

75%0

73%0

74%0

74%
76%0
78%0
81%o
79%0
77%
75%0
74%0
83%0

72%0

76%0
77%
78%0
79%0
79%0
78%0
79%0
76%0
83%0

72%0

Hebdomadaire total

2008 2009 0972010

76%
77%
80%0
80%0
78%
78%
79%
77%
83%

73%

75%0

78%0

81%o

80%0

78%0

77%

* Echantillons mixtes 2 ans en 2008 et en 20009.

09/2010 : échantillons mixtes 2 ans dans tous les marchés.

2010 : échantillons 2010 seulement si disponible.




Lectorat dans les dix marchés majeurs — 2010

Toronto | A e Y 76%

Montréal 48% 6% 74% AL

Vancouver [ o " 50%

Ottawa-Gatineau 80%

Calgary L oI /co,
Edmonton [ e I 75
Québec [ o 9%
Hamilton [ a7 BT o,
Winnipeg WWW%i 83%
Kitchener [ 4305 " TV A 73%

& Lu hier Cumul 5jours
Hebdomadaire papier Lectorat total hebdomadaire




Lectorat samedi et dimanche
10 marchés majeurs

46% 44%

0
40% 39%

38%

37%

28%

Toronto Montréal  Vancouver Calgary Ottawa- Edmonton
Gatineau

58%

50%

Québec Hamilton

samedi

dimanche

56%

Winnipeg

42%

Kitchener



Lectorat des quotidiens vendus et gratuits
Cumul 5 jours

. 0,
60%

27%

65%
24%
57%

28%

ﬁ 65%
Calgary 2200

Montréal

Ottawa-Gatineau

Toronto

66%
Edmonton 3%

66%
Vancouver

37%

Quotidiens vendus
Quotidiens gratuits




Cumul 5 jours usagers et « non-usagers » des transports en

commun 2010

_
Quotidiens gratuits
disponibles ,
81% 81% 83%
79% 78%
77% 75% ' 76%
71%
69% 68% 68% 67%68%
64%
| I
Toronto Montréal Vancouver Ottawa- Calgary Edmonton Halifax Québec
Gatineau m Usagers des transports en commun

B Non-usagers des transports en..

73%

|

Hamilton

75%74%
1%
65%
| 600/
Winnipeg London Victoria



Lectorat hebdomadaire des éditions imprimeées et

visites hebdomadaires sur les sites Web — 10 marchés
majeurs 2010

L ——T e ()
Montréal *76%
Vancouver W 76
Ottawa-Gatineau | S0

ST — e
Eim onton e 6

Quisb e | —— 6%
DT — 7 K
IR e ——
Kitchener 29ﬁsm

Une édition imprimée = Un site Web




Visites hebdomadaires sur les sites Web — 10
marchés majeurs 2010

Toronto 0%
Montréal 35%
Vancouver 26%
Ottawa-Gatineau 7%
Galgary 29%
Edmonton 27%
Québec 36%
Hamiton 27%
winnipes ™ S "
Kitchener 29%

mEn ligne mAvec sites portails




Visites des sites portails
marchés sélectionnés 2010

Base: Est allé sur Internet le mois

dernier

7%

Toronto

13%

2%
1%

Vancouver

12%

10%

7%

0%

Ottawa- Calgary
Gatineau
O Canada.com M Canoe.ca B Cyberpresse.ca

26%

Montréal

27%

Québec



Les lecteurs passent d’une version a I'autre .....

Les éditions en ligne ne sonnent pas le glas des journaux
Imprimes....

=P 8090 de tous les lecteurs en ligne lisent les éditions impimées
des journaux

g seulement 620 des lecteurs de
journaux lisent seulement en
lighe

/190 des lecteurs de jouranux
lisent seulement les journaux
iImprimeés

%

OLes deux
mImprimé seulement




Lecture des éditons imprimeées par les lecteurs en
lighe en fonction de I’'age

Lu en ligne et imprimé Lo 50% 76% B 80%
Lecteurs en ligne seulement T 4606 68% B 1%
18-49 (en ligne et imprimé) Lo 4406 75% B 7%
18-49 (imprimé) o 370 64% B 67%

50+ (en ligne et imprimé) Lo 64%. e T 84%
50+ (imprimé) Lo s 7%

Lu hier Cumul 5 jours Cumul 6/7 jours




Les lecteurs en ligne lisent plus de journaux imprimes....

5.4

Nombre d’exemplaires (imprimés) publiés en
semaine lu

4.8

En ligne et imprimé  Imprimé seulement



Toronto — lectorat hebdomadaire par plateforme, 2000 -
2010

Imprimeés vendus
82%0 Total

76%0
Imprimés gratuits
En ligne

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10



Montréal — lectorat hebdomadaire par plateforme, 2000 -
2010

Imprimeés vendus Total
77% 77%

Imprimés gratuits
En ligne

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10



Vancouver— lectorat hebdomadaire par plateforme, 2000 -
2010

Imprimés vendus Total
79%0 80%0

Imprimés gratuits
| | ‘ ‘ ‘ En ligne

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10



Intérét de lecture des contenus— tous les marches
2010

Nouvelles locales 72% 19%
. Nouvelleg ) 59% 23% 19%
nationales/ rovmﬁlales
_ NOUVeles 58% 25% T TT7e—
internationales
Arts et spectacles 41% 32% 27%
Editoriaux 37% 33% S 30%
Santé 36% 19% 45%
S po rts 36% 28% 36%
Alimentation 32% 30% 38%
Finances et économie 30% 24% 45%
Vo yages 27% 33% 40%
Bandes dessinées 27% 19% 55%
Mode et style de vie 26% 27% 48%
Immobilier/maisons 23% 29% 49%
Automobhile 18% 23% 59%

W Habituellement B Parfois B Rarement/jamais




Intérét de lecture des contenus— lit habituellement

Apres les nouvelles ..............

Age 18-49 Age 50+

Arts et spectacles 38% Editoriaux 50%b
Sports 37%0 Arts et spectacles 45%0
Santé 30%0 Santé 45%0
Editoriaux 25%6 Alimentation 41%
Alimentation 25% Economie/affaires 37%




Intérét de lecture des contenus— lit habituellement

Apres les nouvelles ..............

Hommes 18+ Femmes 18+

Sport 5596 Arts et spectacles 51%
Economie/affaires  40% Santé A47%
Editoriaux 34% Alimentation 45%
Arts et spectacles 31% Mode/style de vie 41%
Automobiles 29% Editoriaux 38%




Lectorat en fonction de I’age — Tous les marchés 2010

18+

78%
18-24 76%
25-34 L/ 000 3% 0 66% 204
35-49
50-64

65+ e

Lu hier Cumul 5 jours Cumul 6-7 jours Lectorat total hebdomadaire

Source: 2010 NADbank



Lectorat en fonction de la scolarité — Tous les marchés
2010

60% 3% [0

Etudes secondaires ou
moins

Etudes secondaires

" 12% 0
complétées ° Bk

Etudes post-
secondaires partielles

70%

Etudes universitaires + ﬁ 3% 77% 3%

Lu hier Cumul 5 jours Cumul 6-7 jours Lectorat total hebdomadaire

Source: 2010 NADbank



Lectorat en fonction de I’'emploi- Tous les marchés 2010

Cadres et

) 82%
professionnels
Autres cols blancs 72% 76% 81%
Commis
bureau/soutien 70% 73% REXK
administratif/gestion
Cols bleus 75%
Femmes au travail 14% 70% 74% 80%
Etudiants 77%

OLu hier ®mCumul 5 jours ® Cumul 6-7 jours m Lectorat total hebdomadaire

Source: 2010 NADbank



Lectorat en fonction du revenu familial — Tous les
marchés 2010

<30k$ 67%

30k$-50K$ 68% 76%

50k$-75k$ 70% 78%

75k$-100k$ 18 71% 80%

100k$+ 74% 83%

OLu hier ECumul 5 jours mCumul 6-7 jours m Lectorat total hebdomadaire

Source: 2010 NADbank
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